Gazdasagi ismeretek
A projektmunka témakorei kozép- és emelt szinten

A projekt kidolgozasakor, a részletes kovetelményekben meghatarozott szintenkénti
elvarasoknak kell tiikrozédniiik. A projekt témak utan talalhatdé szempontok,
kérdések, kulcsszavak stb. segitséget adnak, a téma minél teljesebb kora
feldolgozasahoz.

1. témakor
Egy szabadon vélasztott véllalat értékesitési és marketing tevékenységének
bemutatdsa
e Milyen termékeket értékesit a vallalat?
e Hogyan torténik a termékek értékesitése?
o Jellemezze a vallalat marketing stratégiajat!
e Hogyan alkalmazza a cég - a marketing stratégia megvalositasdhoz - a
marketing-mix egyes elemeit a kiilonb6z6 célpiacokon?

e Tegyen javaslatot a marketingmunka javitasara!

11. témakor
Villalkozzon szabadon!
Lakokorzetében milyen vallalkozast érdemes inditani, ha 25 milli6 Ft 4ll a
rendelkezésére?
e Téamassza ala kutatasokkal és érvekkel, hogy miért éppen a vélasztott
lizletagba fekteti a pénzét!
o K¢szitsen lizleti tervet az alabbi szempontok felhasznélasaval:
e Milyen termékeket forgalmaz, milyen szolgaltatdsai vannak?
o Mely rétegeket céloz meg elsdsorban a termékeivel, illetve
szolgaltatasaival?
e Milyen beszerzési forrasai vannak a vallalkozasnak? Hogyan tortént
meg ezek kivalasztsa?
Kik jelentik a vallalkozasa konkurenseit? Mi jellemzi 6ket?
Milyen Iépéseket kell tennie, hogy megvesse a labat az adott piacon?
Készitse el az lizleti terv részeként a pénziigyi tervet is!
Hogyan hatarozza meg a termékek, szolgaltatasok arait?
Mekkora nyereséget szeretne elérni rovid és hosszu tavon? (Mekkora
arbevétellel kalkulalt, milyen fix és valtoz6 koltségekre szamit?)

111 témakor
Egy szabadon valasztott (termeld vagy szolgaltatd) vallalat miukodésének
bemutatasa

e Mekkora a valasztott vallalat mérete?

Milyen profillal és piaci pozicidval rendelkezik a vallalat!

Milyen inputokat hasznal és milyen outputjai vannak a valasztott cégnek?
Viézolja fel a véllalatnal zajl6 redl- és informacids folyamatokat!




e Termeld vallalat esetén, mutassa be milyen gyartasi rendszert hasznéalnak a
termelésben! Melyek a legjellemzébb gyartasi tipusok?

e Szolgaltato vallalat esetén, vazolja a szolgaltatas 1étrejottének a folyamatat!
Milyen szolgéltatas marketinget, értékesitési - formakat, - csatornakat
hasznal a vallalat?

e Milyen a kivalasztott vallalat szervezeti felépitése?

1V. témakor

Egy szabadon valasztott véllalat kiils kdrnyezete

Hogyan hatnak a vallalat miikddésére a kdrnyezeti elemek illetve,

befolyasolja-e a vallalat ezek miikodését?

e Vizsgalja meg a vallalat viszonyat a vevdivel, a szallitokkal, a konkurens
cégekkel!

e Az allami intézmények, és az dnkormanyzatok koziil melyekkel kertiil
kapcsolatba a vizsgalt cég? Mutassa be a dominans hatasokat, tendenciakat
ebben a kapcsolatban!

e Mely bank(ok)kal és milyen pénzintézetekkel keriilt kapcsolatba a vallalat?
Milyen okok miatt valasztotta éppen ezeket?

e Mutassa be a kivalasztott vallalat természeti kornyezetét, €s annak
valtozasat! Mennyiben érzddik a cég kornyezeti hatasa, hogyan viszonyul a
vallalat ehhez a kérnyezethez?

V. témakor
~Hogy keriil a csizma az asztalra?”
Valasszon ki egy arucikket €s a fenti motto értelmében, kisérje végig a termék
utjat a gyartastol a fogyasztasig!
e Milyen alapanyagokra van sziikség a termék eldallitdsdhoz, ezek hogyan
szerezhetk be?
Mekkora a termék onkoltsége?
Az elkésziilt termék milyen csatornakon jut el a fogyasztékhoz?
A kiilonb6z6 ,.kereskedelmi itvonalakon™ milyen arrések rakodnak ra?
Milyen ado6zas alé esik a termék?
Milyen helyettesitd termékekkel kell a kivalasztott terméknek versenyre
kelnie?

VI. témakor
Fogyasztéi dontéseink
Hol vasaroljunk meg, egy adott terméket, hogy az elvart mindségii és ehhez
képest a lehetd legolcsobb legyen?
(Valasszon ki egy olyan terméket, amelyet tobb forrasbodl kiillonbozé arakon
szerezhet be!)
o Kik a termék lehetséges fogyasztoi €s honnan szerzik be az adott terméket?
e Deritse fel a lehetséges beszerzési helyeket és arakat!
e Mi lehet az oka az arak kiilonbozdségének?
o Készitsen felmérést, hogy milyen szempontok alapjan hozzak meg a

fogyasztok ezen a piacon a dontéseiket!




VII. témakor

Egy kozepes- vagy nagyvallalat elemzése munkaerd-gazdalkodasi

szempontbol

¢ Milyen munkaerdcsoportok vannak a vallalatnal?

o Az egyes munkakorok betoltéséhez milyen képzettség sziikséges?

e Milyen mddon jelenik meg a vallalat munkaerd iranti kereslete a
munkaerdpiacon? (Milyen modszereket alkalmaznak?)

e Milyen szempontok alapjan, hogyan vélasztjak ki a munkatarsakat a
vallalatnal?

e Hogyan torténik a dolgozok teljesitményének értékelése?

e Bocsatottak-e el embereket az utébbi idében, ha igen mi volt az oka, milyen
szempontok alapjan tették ezt meg?

VIII. témakor

Egy kbdzepes- vagy nagyméretii vallalat 6sztonzési rendszere

e Milyen szaktudast, végzettségli emberek dolgoznak a valasztott
vallalatnal?
Mutassa be hogyan motivaljak a dolgozdkat?
Milyen foglalkoztatési stratégiat folytat a vallalat?
Milyen a véllalat bérezési rendszere?
Hogyan torténik a dolgozok mindsitése?
Célja-e a vallalatnak a dolgozok megtartasa, ha igen mit tesz, milyen
juttatasokat, szolgaltatasokat nyujt a vallalatnal azért, hogy megtartsa az
embereket?

IX. témakor

Egy szabadon vélasztott véllalat pénziigyi helyzetének bemutatdsa

e N¢ézzen utana a cég eredeti tulajdonosi strukturajanak és térképezze fel
annak valtozasat!

e Milyen a vallalat befektetési politikdja, milyen meglévd befektetései
vannak (pl. bankbetétek, értékpapirok) és ezek milyen hozamokkal
kecsegtetnek? Miért ezeket valasztotta a cég?

e Milyen finanszirozasi formakat (pl. hitelfelvétel, értékpapir-kibocsatas,
lizing) alkalmaz a vallalat a miikddtetéséhez és a bovitéséhez?

X. témakor

Magyarorszag értékpapir-piacainak bemutatasa, kiilonos tekintettel az

értéktdzsdére

e Mutassa be milyen modon és hol lehet a kiilonb6z6 értékpapirokhoz
hozzajutni!

e Kovesse nyomon egy adott vallalat értékpapir-kibocsatasat, valamint az
értékpapir sorsanak tovabbi alakulasat!

e Mutassa be a vallalat sikerességét a részvényarfolyam alakulasanak
tiikkrében!

e Vizsgalja meg, hogy a vizsgalt vallalat altal kibocsatott értékpapir forog-e a
t0zsdén, ez mit jelent a vallalat szamara!




Xl. téemakor
Egv konkrét termék, vagy szolgaltatas piaci bevezetésének elemzése

Mutassa be a kivalasztott terméket, a termékéletgdrbe-elemzés
segitségével! (Mennyiben 1j a termék vagy szolgaltatas? Uj kutatés
fejlesztés eredménye vagy egy mar meglévo termék illetve szolgaltatas
tovabbfejlesztéseként jott 1étre?)

Milyen oka van a termék vagy szolgaltatas bevezetésének?

Milyen ujfajta sziikségletet elégit ki a termék, szolgaltatds? Végezze el a
sziikséglet csoportba sorolasat!

Milyen szegmensekre oszthato a termék piaca? Kik lesznek a termék
fogyaszt6i?

Milyen tényezok befolyasoljak a termék, vagy szolgaltatas bevezetésének
1étére, arfekvésre, a versenytarsak pozicidjira, a vevok fizetOképességére.)
Milyen reklameszkdzoket alkalmaznak a termék, vagy szolgaltatas
bevezetésekor, és miért?

XII. témakor
Egy vallalat kiilkereskedelmi tevékenységének bemutatisa

Mi hatarozza meg a vallalat kiilkereskedelmi tevékenységét?

Mutassa be a vallalat értékesitési csatornait a kiilkereskedelme
Osszefliggésében!

Milyen sajatossagai vannak a kiilpiaci értékesitésnek? Mennyiben
hasonlitanak és mennyiben kiillonboznek a hazaitél fogyasztoi igények, a
piac szabdlyozésa, a helyi szokdsok? Hogyan alkalmazkodik ehhez a
vallalat?

Mi hatarozza meg a vallalat kiilkereskedelmi tevékenységét?

Kikkel folytat a vallalat kiilkereskedelmi tevékenységet?

Milyen eredménye van a vallalat kiilkereskedelmi tevékenységének a
pénziigy, a technologia, a termelési kulturara vonatkoztathato, az
innovaciora gyakorolt hatas stb. szempontjabol?

Milyen szerepket tolt be a vallalat kiilkereskedelmi tevékenysége soran?

XIII. téemakor
Kooperacid (két-harom cég egyuttmikodésének) lehetséges elényei

Milyen érdek vezérli az egyes vallalatokat a kooperalasra?

Hogyan valasztjak ki a vallalatok azokat a partnereket, akikkel jol tudnak
egylttmiikodni?

Milyen teriileteken torténik a kooperacio? Milyen tevékenységet végeznek
az egyes vallalatok?

Hogyan formalizaljak a kooperaci6 tartalmat? Mikor késziil, késziil-e
irasbeli megallapodas, vagy a spontdn megegyezés a jellemz6? Milyen
iddtartamra vonatkozik a megéllapodas? Hogyan valdsul meg az
egylittmiik6do felek ellenérzése?

Milyen eredményei vannak a kooperacionak az egyes cégek szamara kiilon
— kiilon, tizleti, pénziigyi, technologiai, munkaszervezési, vezetési,
beruhdzasi szempontbol?

Milyen kompromisszumokra kényszeriilnek a résztvevok az egylittmiikdés
fenntartasa érdekében?



