szakiranyu tovabbképzési szak

I. A szakiranya tovabbképzés neve:
Reklam szakiranyud tovabbképzési szak

I1. A szakiranya tovabbképzési szak FIR-
kodja:
A képzési és kimeneti kovetelményeket tartalmazé hatarozat: OH-
FHF/1787-8/2009.
III. A létesit6 intézmény neve:
Budapesti Gazdasagi Féiskola

IV. A szakiranyua tovabbképzési szak képzési és kimeneti kovetelménye:

1. A szakiranya tovabbképzés megnevezése:
Reklam szakiranyud tovabbképzési szak

2, A szakképzettség oklevélben szerepl6 megnevezése:
Reklam tanacsadé

3. A szakiranya tovabbképzés képzési teriilete:
Gazdasagtudomanyok képzési teriilet
1. A felvétel feltételei

Az alabbi képzési teriilet valamelyikén alapképzésben szerzett (BA, BSc) oklevél:
Agrar, bolcsészettudomany, gazdasagtudomanyok, informatika, jogi és igazgatasi,
muszaki, mivészet, miivészetkozvetités, nemzetvédelmi és katonai, orvos- és
egészségtudomany, pedagbdgusképzés, sporttudomény, tarsadalomtudomény és
természettudomany.

4. A képzési id6:
2 félév
5. A szakképzettség megszerzéséhez osszegytijtheto kreditek
szama:

60 kredit

6. A képzés soran elsajatitando kompetenciak, tudaselemek,
megszerezheto ismeretek, személyes adottsagok készségek, a
szakképzettség alkalmazasa konkrét kornyezetben,
tevékenységrendszerben:

A képzés soran a hallgatok megismerik a kommunikacié folyamatat, a tobb
1épcsGs kommunikacié alkalmazasanak a lehetGségeit, a marketingkommunikacid
eszkozrendszerét és modszertanat. Ismereteket szereznek a médiumok
jellemz6ir6l, a marketingkommunikacioban torténd felhasznalasukrol, a
médiastratégia alapelveirdl, a médiatervezés és kutatas gyakorlatarol. Megismerik
a marka miikodési mechanizmusat, a markastratégia és markamenedzsment
gyakorlatat, a lokalis és a globalis markdk menedzselésének a kiilonbségeit.
Attekintést kapnak a marketingkommunikacié hatékonysagat és eredményességét
befolyasol6 tarsadalomtudomanyi teriilletek marketingkommunikaciét érint6
vonatkozasair6l. Megismerik a marketingkommunikaci6 fejlédési iranyait, az Gj
marketingkommunikacios eszkozoket és modszereket, valamint azok



felhasznalasi lehetGségeit, a kampanyok tervezésének és menedzselésének a
tartalmi alapjait és gyakorlatat.

A képzés soran elsajatitandd kompetencidk, tudaselemek megszerezhetsd
ismeretek:

a) A Reklam szakiranya tovabbképzésen részt vettek ismerik:

a kommunikacio6 folyamatat, a kommunikaciés modelleket,

a marketingkommunikacio6 eszkozrendszerét, az ATL és BTL eszkozoket és
modszereket,

az egyes médiumok hasznalatanak el6nyeit és veszélyeit,

a médiatervezés elméleti alapjait,

a markastratégia kialakitasanak elméleti alapjait,

a nemzetkozi markak menedzselésének a gyakorlatat,

a globalis és a lokalis markastratégia és menedzsment folyamatat,

az integralt marketingkommunikacio elvi alapjait,

a kampanytervezés folyamatat, az 5 ,,M” modellt,

a kampanyok hatékonysagat, hatasossagat kifejezé mutatészamokat, és azok
szamitasat,

a reklamkutatas modszertanat,

az 1j marketingkommunikacios megoldasokat, és azok alkalmazasi
lehetGségeit.

b) A Reklam szakiranyt tovabbképzésen részt vettek a megszerzett ismeretek
birtokaban képesek lesznek:

a vallalati marketingkommunikéacios tevékenység iranyitasara,

a vallalati marketingkommunikacios stratégia kidolgozasara,

a vallalat markastratégiajanak a kialakitasara,

a markastratégiak gyakorlati megvalositasara, illetve annak a feliigyeletére,
iranyitasara,

a vallalati reklamkampényok koncepcidjanak a kialakitasara,

a vallalati marketingkommunikaci6 integralasara,

a média és reklamkutatési eredmények értékelésére,

a vallalat globalis és lokalis reklamtevékenységének az integralasara,

a reklam, média és kutat6 ligynokségekkel valé hatékony egyiittmiikodésekre,
a vallalati szponzoralas elveinek a meghatarozasara, szponzoralési stratégia
kidolgozaséara,

a véllalat marketingkommunikécios célt rendezvényeinek a megtervezésére és
megrendezésére,

a vallalat egyéb szervezeti egységeivel torténd egyiittmiikodésre.

Személyes adottsagok, készségek:

A

marketing szemléletmod,
marketingorientacio,
nyitottsag,
j6 kommunikacids készség,
altalanos miveltség,
kreativitas,
elemz6 készség,
kapcsolatteremtd készség,
prezentacios készség.
szakképzettség alkalmazasa konkrét kornyezetben,

tevékenységrendszerben:



3.

4.

Vallalkozasokban, multinacionalis vallalatoknal intézményekben, és egyéb non-
profit szervezetekben tevékenykedé szakemberek, akiknek a vallalati
kommunikacio6t iranyitani, menedzselni, végrehajtani kell.

A szakképzettség szempontjabol meghatarozo ismeretkorok és
kreditértékiik:

e Marketingkommunikacios eszkozok és modszerek 7 kredit
e Marka stratégia, marka menedzsment 5 kredit
e Médiatervezés médiakutatas 5 kredit
e A marketingkommunikaci6 tarstudoményai 5 kredit
e Reklamkutatas és hatékonysagmérés 4 kredit
e Kampanytervezés és integralt marketingkommunikacio 5 kredit
e Globalis és lokalis reklamozas 4 kredit
e Kutatdsmodszertan 3 kredit

7. Projektkonzultacidk: integralt kampanytervezés 17 kredit
Szakdolgozat kreditértéke:
5 kredit



