szakiranyu tovabbképzési szak

I. A szakiranya tovabbképzés neve:
Public relations és szovivl szakiranyu tovabbképzési szak

I1. A szakiranya tovabbképzési szak FIR-
kodja:
A képzési és kimeneti kovetelményeket tartalmazé hatarozat: OH-
FHF/1787-7/20009.
III. A létesit6 intézmény neve:
Budapesti Gazdasagi Féiskola

IV. A szakiranyua tovabbképzési szak képzési és kimeneti kovetelménye:

1. A szakiranya tovabbképzés megnevezése:
Public Relations és sz6vivl szakirdnyia tovabbképzési szak

2, A szakképzettség oklevélben szerepl6 megnevezése:
PR-tanacsadd

3. A szakiranya tovabbképzés képzési teriilete:
Tarsadalomtudoméany képzési teriilet

4. A felvétel feltételei:

Az alabbi képzési teriilet valamelyikén alapképzésben szerzett (BA, BSc) oklevél:
Agrar, bolcsészettudomany, gazdasagtudomanyok, informatika, jogi és igazgatasi,
muszaki, mivészet, miivészetkozvetités, nemzetvédelmi és katonai, orvos- és
egészségtudomany, pedagbdgusképzés, sporttudomény, tarsadalomtudomény és
természettudomany.

5. A képzési ido:
2 félév
6. A szakképzettség megszerzéséhez osszegylijtendo kreditek
szama:

60 kredit

7. A képzés soran elsajatitando kompetenciak, tudaselemek,
megszerezheto ismeretek, személyes adottsagok, készségek,
a szakképzettség alkalmazasa konkrét kornyezetben,
tevékenységrendszerben:

A szakiranya tovabbképzés diplomés szakemberek szdméara kinal olyan korszert
elméleti és gyakorlati ismereteket a kapcsolatmenedzsment terén, amelyek
birtokaban képesek lesznek hazai és multinacionalis vallalatok, kozigazgatasi és
kulturalis intézmények, szakmai érdekképviseletek és civil szervezetek
kommunikaci6janak tervezésére és koordinalasara, sajtofénoki, szovivéi és
médiamenedzseri feladatok ellatasara.
A képzés soran elsajatitandé kompetencidk, tudaselemek, megszerezhetd
a) A Public Relations és szovivé szakiranyu tovabbképzésen végzettek ismerik:
1. a kozvélemény-kutatasi és image-auditok eredményeinek beépitését a
kommunikéacios stratégiaba, taktikai és akcidprogram-tervekbe,




2. a nyilvanossagi politika iranyitasat és a publicitds szervezését, az
informaciok jogkovet6 és etikus kozzétételével,

3. az arculat tartalmi és formai elemeinek tudatos alkalmazasaval a szervezet
pozitiv image-ének gondozasat,

4. a marketing, a marketingkommunikaci6 és a PR kommunikacios
szinergiajanak felhasznalasat, rendelkeznek az integralt kommunikacios
teamekben valé munkavégzés készségével.

b) A Public Relations és sz6vivo szakiranya tovabbképzésen végzettek képesek és
alkalmasak:

a. a szervezet kommunikacios kapcsolatainak szervezésére és koordinalaséara,

b. a szervezet kiildetését és stratégiai céljait képvisel6 kommunikacios tervek
elkészitésére,

c. a bels6 munkatarsak tajékoztatdsara, motivalasara, és lojalitasuk
erésitésére szolgalo kiadvanyok elkészitésére, programok szervezésére,

d. retorikai felkésziiltség (studidgyakorlat) birtokdban szdévivéi szerepkor

betoltésére,

e. kreativ iraskészség és miifaji ismeretek alapjan hirértékii sajtéanyagok
elkészitésére,

f. multimédialis eszkozok prezentacios célu kezelésére, hatasos prezentaciok
tartasara.

Személyes adottsagok, készségek:

- hatékony kommunikéacios készség,

- prezentacios készség,

- kapcsolatteremtd készség,

- kreativitas,

- megbizhatosag,

- precizitas,

- dontésképesség,

- visszacsatolasi készség,

- dontésképesség.

A szakképzettség alkalmazasa konkrét kornyezetben,
tevékenységrendszerben:

A PR és szovive szakiranyu tovabbképzés hallgatéit nem csak a gazdasagi
szféraban alkalmazhat6 elméleti és gyakorlati tudnivalokkal ismertetjiik meg,
hanem kiilonos hangsulyt kapnak a képzésben nonprofit intézmények, szervezetek
kiilonleges kommunikacids feladatai is. A végzett hallgatok tehat a tarsadalom és a
gazdasag valamennyi teriiletén alkalmazhatjak a tanultakat.

A képzés célcsoportjai: hazai és multinacionalis vallalatok kiillénb6z6
kommunikéacios feladatkorben dolgozé munkatarsai; kozigazgatasi intézmények
és kulturalis intézmények PR- és sajtoreferensei, szovivli; civilszervezetek
szovivei; PR- és kommunikaciés tigynokségek munkatarsai; mindazon
diplomasok, akik a szervezeti kommunikaci6 stratégiai tervezésében,
iranyitasaban és akcidoprogramok lebonyolitasdban elméleti megalapozottsagot és
gyakorlati készségeket kivannak szerezni.

8. A szakképzettség szempontjabol meghatarozoé ismeretkorok
és fobb ismeretkorokhoz rendelt kreditérték:

e Public Relations elmélet és gyakorlat 8 kredit
¢ A kommunikéacié pszichologiaja 5 kredit
e Meédiakapcsolatok — studidgyakorlat 4 kredit
e Retorika — kreativ iras 5 kredit
e Vizualis kommunikacié — prezentacios technikak 4 kredit



Arculattervezés és image- menedzsment
Integralt szervezeti kommunikacio
Stratégiai kommunikacié6 menedzsment
Kommunikéacios jog és etika

Produkcios ismeretek (nyomdai ismeretek, rendezvényszervezés)

9.

Szakdolgozati konzultacié 8 kredit

9. Szakdolgozat kreditértéke:

100

5 kredit

4 kredit
4 kredit
6 kredit
3 kredit
4 kredit



