FElelmiszermarketing
szakiranyu tovabbképzési szak

I. A szakiranya tovabbképzés neve:

Elelmiszermarketing szakiranyi tovibbképzési szak

I1. A szakiranya tovabbképzési szak FIR-

kédja:

A képzési és kimeneti kovetelményeket tartalmazé hatarozat: OH-
FHF/1758-5/2010.

III. A létesit6 intézmény neve:

Budapesti Gazdasagi Féiskola

IV. A szakiranyua tovabbképzési szak képzési és kimeneti kovetelménye:

1. A szakiranyu tovabbképzési szak megnevezése:
Elelmiszermarketing szakiranya tovabbképzési szak

2, A szakképzettség oklevélben szerepl6 megnevezése:
Elelmiszermarketing szakmenedzser

A szakiradnyu tovabbképzés képzési teriilete: Gazdasagtudomanyok képzési tertlet

3. A szakiranyu tovabbképzésre torténo felvétel feltétele:

Barmely képzési teriileten legaldbb alapképzésben (koradbban féiskolai szinti
képzésben szerzett oklevél.

4. Aképzésiido:

2 félév

5. A szakképzettség megszerzéséhez osszegytijtendo kreditek

szama:
60 kredit

6. A képzés soran elsajatitandé kompetenciak, tudaselemek,
megszerezheto ismeretek, személyes adottsagok, készségek,
a szakképzettség alkalmazasa konkrét kornyezetben,
tevékenységrendszerben:

Megszerezhet6 ismeretek, kompetenciak:
A képzés soran a hallgatok megismerik:

az élelmiszerek marketingjének specifikumait,

a marketing élelmiszeripari alkalmazasanak lehet6ségeit,

az élelmiszerek marketingjének eszkozrendszerét és modszertanat,

a fogyasztoi, ezen beliill az élelmiszerfogyasztdoi magatartas alapjait és
aktualis tendenciait, a piackutatds modszertanat és a kutatasok
eredményeinek gyakorlati hasznosithat6sagat, a marketingkommunikaci6
hatékony integralasanak lehetGségeit,

a marka milkodési mechanizmusat, a  markastratégia és
markamenedzsment gyakorlatat, a lokélis és a globalis markak
menedzselésének kiillonbségeit,

a stratégiai gondolkodas alapjait, az élelmiszermarketing stratégiak
rendszerét és fajtait; egy féléves projekt keretében a gyakorlatban is részt
vesznek egy konkrét termék marketingstratégiajanak a kialakitasaban,
annak valamennyi fazisaban,



a marketingkommunikacié hatékonysagat és eredményességét befolyasolo
tarsadalomtudoményi  teriiletek =~ marketingkommunikéaciot érint6
vonatkozasait,

a marketing fejlédési iranyait, az j marketing eszkozoket és modszereket,
valamint azok felhasznalasi lehetGségeit, élelmiszeripari adaptacios
lehetGségeit, a marketing akcibk és kampanyok tervezésének és
menedzselésének a tartalmi alapjait és gyakorlatat.

A szakképzettség alkalmazasa konkrét kornyezetben:

A képzés célcsoportjat azok az agrariumban vagy az élelmiszeriparban dolgozok
képezik, akiknek munkajahoz sziikségesek a marketingismeretek, illetve az ilyen
teriileten dolgozni kivan6 diplomasok. Tovabbi célcsoportot képeznek azok, akik

spec

ialis marketing ismeretekkel nem rendelkeznek, illetve ezen a teriileten

régebben szerzett tudasukat felfrissiteni és aktualizalni kivanjak. Javasolt a képzés
tovabba olyan teriileten dolgoz6 vezet6knek, ahol a marketingkommunikacio,
méarkamenedzsment silya jelentds, és nagyobb ralatassal kivannak rendelkezni az
adott tertiletekkel kapcsolatban.

A szakon végzett hallgatok els6sorban az alabbi kornyezetben helyezkedhetnek el:

agrar és élelmiszeripari termeld vallalatok,

mezdgazdasagi vallalkozasok,

kereskedelmi gazdasagi vallalkozasok (kisvallalkozastél a multi-, illetve a
transznacionalis vallalkozasokig),

oktatasi intézmények,

kozigazgatasi szervezetek,

pénziigyi intézetek,

civil és egyéb non-profit szervezetek.

Személyes adottsagok, készségek:

marketing szemléletmod,
szervezbkészség,
rendszerszemléletii gondolkodas,
kreativitas,
rugalmassag,
ujdonsagokra valo nyitottsag,
dontésképesség,
felel6sségtudat,
problémamegoldo6 képesség,
megbizhatbsag és precizitas,
kortiltekint6é gondolkodas és cselekvés képessége,
elemzdb képesség,
logikus gondolkodas,
valsagkezelés képessége,
j6 kommunikéacios készség,
7. altalanos miiveltség.
A szakképzettség szempontjabol meghatarozé ismeretkorok és a f6bb
ismeretkorokhoz rendelt kreditértékek:
Alapismeretek: 18 kredit

Elelmiszermarketing, Eurépai Uni6 agrarpolitikija és élelmiszeripari
szabalyozasa, fogyasztdi magatartas az élelmiszerek piacan, piackutatas.
Szakmai torzsanyag és specialis szakismeretek: 37 kredit



Markastratégia és markamenedzsment, turizmus, vendéglatas és helyi értékesités,
marketingkommunikacio, kampanytervezés és integralt kommunikacio,
projektkonzultaciok és marketingstratégia tervezés, szakdolgozati konzultacio.

4. A szakdolgozat kredit értéke: 5 kredit



