szakiranyu tovabbképzési szak

I. A szakiranya tovabbképzés neve:
Bormarketing szakiranya tovabbképzési szak

I1. A szakiranya tovabbképzési szak FIR-
kodja:
A képzési és kimeneti kovetelményeket tartalmazé hatarozat: OH-
FHF/1757-6/2010.
III. A létesit6 intézmény neve:
Budapesti Gazdasagi Féiskola

IV. A szakiranyua tovabbképzési szak képzési és kimeneti kovetelménye:

1. A szakiranya tovabbképzési szak megnevezése:
Bormarketing szakiranya tovabbképzési szak

2. A szakképzettség oklevélben szereplé megnevezése

Bormarketing szakmenedzser
3. A szakiranyua tovabbképzés képzési teriilete

Gazdasagtudomanyok képzési teriilet
4. A szakiranyua tovabbképzésre torténd felvétel feltétele

Barmely képzési teriileten legalabb alapképzésben (korabban fdiskolai szinti
képzésben szerzett oklevél.
2, A képzési ido:
2 félév
3. A szakképzettség megszerzéséhez osszegytlijtendo kreditek
szama:
60 kredit

4. A képzés soran elsajatitando kompetenciak, tudaselemek,
megszerezheto ismeretek, személyes adottsagok, készségek,
a szakképzettség alkalmazasa konkrét kornyezetben,
tevékenységrendszerben:
Megszerezhet6 ismeretek, kompetenciak:
A képzés soran a hallgatok megismerik
e abormarketing specifikumait,
e a marketing boraszatokban, borkereskedelemben torténé alkalmazasanak
lehet6ségeit,
e a bizalmi termékek — mint példaul a bor — marketingjének eszkozrendszerét és
modszertanat,
e az Aaltaldnos fogyasztoi, ezen belill az ital-, kiilonosen a borfogyasztoi
magatartas alapjait és aktualis tendenciait,
a piackutatas modszertanat,
a kutatasok eredményeinek gyakorlati hasznosithatosagat,
a marketingkommunikacié hatékony integralasanak lehetdségeit,
a termék és a marka mikodési mechanizmusat a borok esetében, a
markastratégia és markamenedzsment gyakorlatat,
a borforgalmazas lehetséges stratégiait, a hatékony értékesitési



csatornapolitikat,

e a bornak a gasztronomiaban és a turizmusban betoltott szerepét, a kulturalt
borfogyasztas jellemzdit és kovetelményeit,

e a boraszatok és a borkereskedelem miikodését meghataroz6 EU-s és hazai
szabalyozast, az eredetvédelem jelentségét és miikodési mechanizmusat,
tovabba képessé valnak a borok érzékszervi vizsgalatara, a jellemz6 borhibak
felismerésére, a hibas borok megallapitasara, a bor organoleptikus értékeinek a
felismerésére,

e amérsékelt borfogyasztas egészséges életmodbeli szerepét,

e a marketing fejl6dési iranyait, az j marketing eszkozoket és moddszereket,
valamint azoknak a bor teriiletén torténé felhasznalési, adaptacios lehetdségeit.

Készségek, a szakképzettség alkalmazasa:

A képzés soran megszerzett ismeretek, kompetencidk birtokaban a szakiranyu
tovabbképzésben végz6 bormarketing szakmenedzserek képesek lesznek

e aboraszati és borkereskedelmi vallalati marketing tevékenység iranyitasara,

a vallalati marketing stratégia kidolgozasara, az er6forrasok 6sszehangolasara,
a boraszatok termék- és markastratégiajanak a kialakitasara,

a termék- és markastratégiak gyakorlati megvalositasara, illetve
menedzselésére,

a kinalat arstratégiajanak a meghatarozasara,

a vallalati beszerzési és értékesitési csatorna politika kialakitasara,

a marketing és reklamkampanyok koncepciojanak a kialakitasara,

a vallalati marketingkommunikéacio integralasara,

a piac-, média- és reklamkutatasi eredmények értékelésére és felhasznalasara,
a kiilonbo6z6 piacokon folytatott marketingtevékenységek integralasara,

a marketing-, reklam-, média- és piackutatod ligynokségekkel val6 hatékony
egyiittmiikodésekre,

a regionalis borturizmusban val6 hatékony részvételre,

a marketingkommunikacids céli rendezvények tervezésére és szervezésére,

a vallalat egyéb szervezeti egységeivel torténé egyiittmiikodésre,

a kozosségi agrar- és élelmiszermarketingben val6 hatékony részvételre.

A szakképzettség alkalmazasa konkrét kornyezetben:

Azoknak az oklevéllel rendelkezd szél6tulajdonosoknak, boraszatokban vagy a
borkereskedelemben dolgozoknak ajanlott a képzésben valo részvétel, akiknek
munkajahoz sziikségesek a marketingismeretek, illetve azoknak, akik ilyen
teriileten kivinnak dolgozni. Ajanlhaté a képzés, olyanoknak is, akik specialis
marketing ismeretekkel nem rendelkeznek, illetve ezen a teriileten régebben
szerzett tudasukat felfrissiteni és aktualizalni kivanjak. Javasolhat6 a képzés
tovabba olyan boraszati, borkereskedelmi teriileten dolgoz6 vezet6knek, ahol a
marketingkommunikacio, markamenedzsment sulya jelentGs, és nagyobb
ralatassal kivannak rendelkezni az adott teriiletekkel kapcsolatban.

A szakon végzett hallgatok els6sorban az alabbi kornyezetben helyezkedhetnek el:
e ¢élelmiszeripari, boraszati vallalkozasok,

mezdgazdasagi vallalkozasok,

kereskedelmi gazdasagi vallalkozasok,

turisztikai vallalkozasok,

telepiilési onkorméanyzatok,

regionalis és dgazati szovetségek, szervezetek,

civil és egyéb non-profit szervezetek.



Személyes adottsagok, készségek:
e stratégiai szervezOkészség,

e marketing szemléletmod,

e nyitottsag, marketingorientacio,
kreativitas,

rugalmassag,

ujdonsagokra valo6 nyitottsag,
dontésképesség,

felel6sségtudat,

problémamegoldo6 képesség,
megbizhat6sag és precizitas,

j6 kommunikacios készség,

e aborok szeretete,

e kulturalt borfogyasztas iranti elkotelezettség,

5. valsagkezelés képessége.

A szakképzettség szempontjabdl meghatarozo ismeretkorok és a f6bb
ismeretkorokhoz rendelt kreditértékek:

Alapismeretek: 29 kredit

Boraszati alapok, termék- és markapolitika a boraszatban, borforgalmazas
szabalyozisa, piackutatds  piacismeret, borértékesitési  stratégidk, a
borforgalmazas stratégiaja.
Szakmai torzsanyag és specialis szakismeretek: 26 kredit
Borkultira és fogyasztasi szokasok, bor és egészség, italismeret, konkurencia
analizis, integralt marketingkommunikaci6é, borbiralat, bor a gasztronémiaban,
borturizmus.

5. A szakdolgozat kredit értéke: 5 kredit




