Marketing szakkozgazdasz
szakiranyu tovabbképzési szak

I. A szakiranya tovabbképzés neve:
Marketing szakkozgazdasz szakiranyt tovabbképzési szak

I1. A szakiranya tovabbképzési szak F

IR-kodja:
I. A képzési és kimeneti kovetelményeket tartalmazé hatarozat: OH-
FHF/967-1/2008.

III. A létesit6 intézmény neve:
Budapesti Corvinus Egyetem

IV. A szakiranyua tovabbképzési szak képzési és kimeneti kovetelményei:
1. Az inditando6 szakiranya tovabbképzés megnevezése:
Marketing szakkozgazdasz szakiranyt tovabbképzési szak

2, Az oklevélben szerepl6 szakképzettség megnevezése:
Marketing szakkozgazdasz

1.  Képzési teriilet:
Gazdasagtudomanyok képzési teriilet
2. Afelvétel feltételeként:
A képzésben a gazdasdgtudomanyi képzési teriilet alapszakjain megszerzett
kozgazdasz oklevéllel rendelkez6k vehetnek részt.

3. A képzési ido6:

4 félév
4. A szakképzettség megszerezéséhez osszegytlijtendo kreditek
szama:
120 kredit

5. A képzés soran elsajatitando kompetenciak, tudaselemek,
megszerezhetd ismeretek, személyes adottsagok, készségek,
a szakképzettség alkalmazasa konkrét kornyezetben,
tevékenységrendszerben:

A marketing szakiranyt tovabbképzés célja, hogy a magyar marketingvezeték és
szakemberek nemzetkozi szinvonalon értsék és miiveljék szaktertiletiiket.
A képzés soran elsajatitandé kompetencidk: marketing kérdések
megértéséhez és megoldasahoz sziikséges elméleti alapok elsajatitasa, a piac- és
vevOismeretre  épiil6  stratégiai  fontossagih  marketing  folyamatok,
(vevOkivalasztas, befolyasolas, fogyaszt6i-, és vallalati értékteremtés,
versenyelOny képzés stb.) 1ényegének és modszereinek megismerése, a marketing
eszkozrendszer szinergikus felhasznalasanak modszertani és  gyakorlati
megismerése, hazai és nemzetkozi alkalmazasa.
A képzés soran elsajatitandd tudaselemek, megszerezhet6 ismeretek: a 8.
pontban Keriil kifejtésre.
A képzés soran megszerezheté személyes adottsagok, készségek:
marketingkutatds modszertandnak megismertetésére és a gyakorlatban torténd
alkalmazasahoz sziikséges készségek tovabbfejlesztése, a csoportmunkaban valo
részvétel képességének fejlesztése, kommunikacidos készség fejlesztése a
kollégakkal és tigyfelekkel, a prezentacios készség tokéletesitése.




A képzés soran megszerezheto szakképzettség alkalmazasa konkrét
kornyezetben, tevékenységrendszerben: a marketing szak elvégzését
kovet6en a szakemberek alkalmassa valnak a vevd és a piac magatartasanak
befolyasolasara, az alkalmazott eszkozok segitségével termékeiket és
szolgaltatasaikat sikerrel kinaljak fel a piacon, megkiilonboztetve vallalatukat és
kinalatukat a versenytarsakétol, hogy versenyelonyre tegyenek szert gy, hogy a
megcélzott fogyasztok minden latens és mar meglévé sziikségletét kielégitik. A
marketing szakemberek a fogyasztéi elégedettség és a vallalati profit egyideji
maximalizalasa és a hossza tavi sikeres mikodés érdekében képesek a
marketingstratégia kidolgozasara és megvalositasara.

6. A szakképzettség szempontjabol meghatarozo ismeretkorok
és a fobb ismeretkorokhoz rendelt kreditérték:

Alapozé elméleti targyak: 20 kredit
Mikrookonomia, vallalatgazdasagtan, statisztikai modszerek a marketingben,
vezetés-szervezés.

Szaktargyak: 42 kredit
Marketing, marketingkutatas, fogyaszt6i magatartas, reklampszichologia,
eladdsmenedzsment, markamenedzsment.

Moédszertani targyak: 43 kredit

7. Business marketing, médiatervezés és online marketing,
integralt marketingkommunikacid, szolgaltatasmarketing,
marketingstratégia, marketing menedzsment, nemzetkozi
marketing, ellatasi lanc és teljesitmény, marketing a
turizmusban, az iizleti kapcsolatok marketingje, az EU tagsag
lehetdségei.

A szakdolgozat kreditértéke:
15 kredit



