szakiranyu tovabbképzési szak

I. A szakiranya tovabbképzés neve:
Digitalis marketing szakiranyu tovabbképzési szak

I1. A szakiranya tovabbképzési sza

k FIR-kodja:
I. A képzési és kimeneti kovetelményeket tartalmaz6 hatarozat: OH-
FHF/1105-4/2010.

III. A létesit6 intézmény neve:
Budapesti KommunikAaci6s és Uzleti Féiskola
IV. A szakiranyua tovabbképzési szak képzési és kimeneti kovetelménye:

1. A szakiranya tovabbképzés megnevezése:
Digitalis marketing szakiranyu tovabbképzési szak

2, A szakképzettség oklevélben szerepl6é megnevezése:
Digitalis marketing szaktanacsado

3. A szakiranya tovabbképzés képzési teriilete:
Gazdasagtudomanyok képzési tertilet
4. A felvétel feltétele:
Barmely képzési teriileten legalabb alapképzésben szerzett oklevél.
1. A képzési ido, félévben meghatarozva: 2 félév

5. A szakképzettség megszerzéséhez 0sszegylijtendo kreditek
szama:

60 kredit

6. A képzés soran elsajatitando kompetenciak, tudaselemek,
megszerezheto ismeretek, személyes adottsagok, készségek,
a szakképzettség alkalmazasa konkrét kornyezetben,
tevékenységrendszerben:

A képzésben végzettek a digitalis marketing elméletének és gyakorlatanak teljes
ismeretét kapjak. Hozzajutnak a strukturalis ismeretekhez, a fogalomrendszer
pontos hasznalatahoz, és legf6képp mindannak gyakorlati felhasznalasara is
kompetenssé valnak. Egyarant elsajatitjak a hazai és a nemzetkozi gyakorlatban
alkalmazott korszeri digitalis marketing technikdkat. Mindezzel mind
Magyarorszagon, mind nemzetkozi szinten versenyképes, azonnal alkalmazhat6
tudast sajatitanak el.
A képzés soran elsajatitandé kompetenciak:
A digitalis marketing szaktanacsado6 képessé valik

— a digitalis marketing fogalomrendszerének, szaknyelvének értelmezésére,

hasznalatara;

— aszakmak és a tudomany teriiletén a digitalis marketing elhelyezésére;

— az online piac szerepl6inek megismerésére;

— azonline szemlélet elsajatitasara;

— astratégiai gondolkodasra;

— online kommunikacios terv készitésére, lebonyolitasara;



a fogyaszt6i magatartasba és annak specialitasaiba val6 betekintésre a
digitalis vilag esetében;

az offline és online marketing hasonlosagainak és kiilonbségeinek
elsajatitasa;

a legtijabb trendek megismerésére.

A képzés soran megszerezheto tudaselemek, ismeretek:
Tudaselemek:

stratégiai gondolkodas és marketingszemlélet a digitalis vilagban;
az online piac megértése és kezelése;
a leguijabb modszerek integralt hasznalata, a keres6optimalizalastol, a
website ergonémian at a kozosségi marketingig.
Ismeretek:

A digitalis marketing szaktanacsado6

rendelkezik stratégiaalkotasi ismeretekkel;

ismeri a digitalisan alkalmazhat6 piackutatasi modszereket;

magas szinten ismeri az egyes eszk0zok hasznalatat az online/digitalis
vilagban;

adaptalni tudja azokat cégére, vallalkozasara;

rendelkezik az online kommunikaciés moédszerek integralt hasznalatanak
képességével,

mérni tudja a digitalis marketing tevékenység hatékonysagat.

A képzés soran megszerezheto személyes adottsagok, készségek
A digitélis marketing szaktanacsado6 képes

A

Osszegyljteni és értékelni a piaci adatokat, informéaciokat;
marketing-kutatasokat szervezni;
kivalasztani az adott helyzetben leghatékonyabb digitalis marketing
technikat, eszkozt, stratégiat, taktikat;
el6bbieket a gyakorlatban magas szinvonalon alkalmazni;

alakitani a szervezet marketingkommunikaciojat a céltol fiiggden;

digitdlis marketing kampéanyt tervezni, szervezni, Osszeéllitani,
levezényelni.

szakképzettség alkalmazasa konkrét kornyezetben,

tevékenységrendszerben:
Konkrét kornyezet:

reklamiigynokségek;
médiatligynokségek;
médiumok (online és offline);
produkcios cégek;
nagyvallalati megbizok;

kis- és kozépvallalkozasok;
civil szervezetek.

Tevékenységrendszer:
Tevékenységi korok:

a fenti szervezetek fels6vezetdi;

kozépvezetdi;

értékesitoi;

marketingesei;

ugyfélkapcsolati folyamatokat vivo munkatarsak;
PR-ért felel6s munkatarsak;



— szabadusz6 kreativ szakemberek;
— jsagirok.
Tevékenységek:

— a marketingben érintett szervezetek napi piacszervezési gyakorlataban
hasznalt tevékenységi korok és konkrét feladatok tervezése, szervezése,
lebonyolitasa;

— adigitalis marketing rendszerei, alrendszerei.

7. A szakképzettség szempontjabol meghatarozhato
ismeretkorok és a fobb ismeretkorokhoz rendelt kreditérték:

Alapozé ismeretek: 18 kredit

(Alapelvek a reklamozasban, A digitalis reklam eszkozei, Markaépités online,
Hatékonysagmeérés az online marketingben, Online piackutatas)

Szakmai ismeretek: 17 kredit

(Online médiatervezés és vasarlas, E-PR, Online direkt marketing, Kozosségi
média marketing, Az online piac szerepl6i)

Gyakorlati ismeretek: 20 kredit

8. (Website épités — website-ergonémia, Keres6marketing
stratégiak és eszkozok, Online kreativitas, Mobilmarketing,
Virusmarketing, E-kereskedelem)

2. Szakdolgozat kreditértéke:
3. 5 kredit



