Marketingtervezo
szakiranyu tovabbképzési szak

I. A szakiranya tovabbképzés neve:
Marketingtervezd szakiranyt tovabbképzési szak

I1. A szakiranya tovabbképzési szak FIR-ké6dja:

II1. A létesitést engedélyezo hatarozat iigyiratszama:

OH-FHF/1700-5/2008.

IV. A létesit6 intézmény neve:

Budapesti Gazdasagi Féiskola

V. A szakiranyua tovabbképzési szak képzési és kimeneti kovetelménye:

1. Szakiranya tovabbképzési szak megnevezése:
Marketingtervezo szakiranyu tovabbképzési szak

2, A szakképzettség oklevélben szerepl6 megnevezése:
Marketingtervez6 szakkozgazdasz

3. A szakiranyu tovabbképzés képzési teriilete:
Gazdasagtudomanyok képzési teriilet
4. A felvétel feltételei:

Gazdasagtudomanyok képzési teriileten, alapképzésben szerzett kozgazdasz
szakképzettség

5. A képzési ido:
2 félév
6. A szakképzettség megszerzéséhez sziikséges kreditek szama:
60 kredit

7. A képzés soran elsajatitando kompetenciak, tudaselemek,
megszerezhetd ismeretek, személyes adottsagok, készségek,
a szakképzettség alkalmazasa konkrét kornyezetben,
tevékenységrendszerben:

A marketing kiegészit§ szakiranyu tovabbképzési szakon végzettek alkalmasak —
gazdasagtudomanyi alapképzettségiikre épiilve a marketing teriiletén szerzett
specidlis jartassaguk birtokdban - a gyakorlati marketingkészségeket igényld
feladatok és munkakorok ellatasara. Az oktatds keretében el6adésok,
esettanulmanyokra épiil6 szeminariumok valtogatjadk egymast. A képzés
célcsoportjai: azok a marketing vagy a marketinghez kozelallo, ahhoz kapcsol6do
teriileten (marketingkommunikacio, kereskedelem, markamenedzsment) dolgozo,
vagy ilyen teriileten dolgozni kivan6 kozgazdasagi alapképzési diplomasok, akik
specialis marketing ismeretekkel nem rendelkeznek, illetve ezen a teriileten
régebben szerzett tudasukat felfrissiteni és aktualizalni kivanjak. Célcsoport
tovabba minden olyan teriileten dolgozé vezet6, ahol a marketing,
marketingkommunikacié, markamenedzsment sdlya jelentés, és nagyobb
ralatassal sziikséges rendelkezni az adott teriiletekkel kapcsolatban.

A képzés soran elsajatitandé kompetencidk, tudaselemek, megszerezhet6

ismeretek:
a) A Marketing kiegészito6 szakiranya tovabbképzésen végzettek ismerik:




A marketing fejl6désének Gj tendenciait, alkalmazasi lehet6ségeinek a boviilését, a
fontos marketing paradigmakat, a marketing értékteremtd szerepét, a fogyasztoi
dontések folyamatat, annak kiils6 és bels6 befolyasolo tényezéit, a szolgaltatasok
jellegzetességeit a vallalatok kozotti marketingtevékenység, valamint a
vevOkapcsolatok kezelésének és gyakorlatanak a moédjait. Megismerik azokat a
kommunikécios lehet6ségeket, amelyek alkalmasak a piac befolyasolasara és a
vallalatrol kialakult kép formalasara. Valés eseteken keresztiil sajatitjak el és
gyakoroljak a legfontosabb piackutatasi eszkozok, valamint a direkt- és adatbazis
marketing hasznalatat és elemzési moddszereit, attekintést kapnak az online
kornyezetben foly6 marketing tevékenységrdl, a hatékony vallalati weblapok
kialakitasardl. A méasodik szemeszterben a gyakorlati készségek fejlesztése kap
kiemelt hangsulyt, a képzés az ismeretek szintetizalasanak a képességét
szandékozik erdsiteni, az elméleti tudas gyakorlati alkalmazasat Kkivanja
el6segiteni, a gyakorlati készségek fejlesztésével.

b) A Marketing kiegészito szakiranyu tovabbképzésen végzettek:

- alkalmasak arra, hogy marketing vezet6ként részt vegyenek a vallalati
stratégiai és operativ tervezési folyamatokban,

- képesek munkatarsakat, munkacsoportokat iranyitani, motivalni, szervezni,
feladatot és felel6sséget delegalni,

- jartassagot szereznek a marketing eszkoztaranak, illetve az informaécios és
kommunikéacios technikak eszkozeinek alkalmazasaban,

- Onallo és specialis 1atas- és gondolkodasmod birtokaban képesek az elsajatitott
tudas gyakorlati alkalmazasara. A kurzus soran megszerzik a tevékenység
gyakorlasahoz sziikséges adottsagokat és készségeket. Képesek lesznek
hatékony modon el6adni az elért eredményeket, valamint kapcsolatot tartani a
vallalat kornyezetével.

- A viallalati esettanulméany feldolgozas a csoportmunkaban valé részvétel
képességének és a prezentacios készség fejlesztését szolgalja.

Személyes adottsagok, készségek:
- informaciégy(ijt6- és elemzd készség
- kommunikacios készség
- kapcsolatteremt6 készség
- konfliktuskezelés
- problémamegold6 képesség
- problémaelemzd készség
- tervezési képesség
- dontési és vitakészség
- prezentacios készség
- etikus magatartas
- csoportmunkaban valo részvétel
A szakképzettség alkalmazasa konkrét kornyezetben,
tevékenységrendszerben:
A megszerzett marketing szakismereteket a végzett hallgatok jol hasznosithatjak a
vallalati és koltségvetési szektorban olyan beosztasokban, ahol a gyakorlatban
azonnal alkalmazhat6 marketing moddszerek alkalmazasara és a marketing
szemléletrendszer érvényesitésére van sziikség. A legf6bb ilyen munkakorok:
piackutato, piacelemzd, stratégiai tervezd, marketing-tanacsado,
markamenedzser, rekldammenedzser, vevOszolgalati menedzser, marketing
kontroller, értékesitésvezetd, beszerzési vezet6, merchandising menedzser,
kategoriamenedzser, kiemelt ligyfélmenedzser és kereskedelmi vezetd.



8. A szakképzettség szempontjabol meghatarozo ismeretkorok
és a fobb ismeretkorokhoz rendelt kreditérték:

1. 55 kreditpont

Uj tendenciak a marketingben 6 kredit
Fogyaszt6i magatartas 6 kredit
Szolgaltatas és B2B Marketing 6 kredit
Marketingkommunikacio tervezése és szervezése 6 kredit
Piackutatéas 6 kredit
On-line marketing (valaszthat6) 3 kredit
Direkt és adatbazis marketing(valaszthato6) 3 kredit
Kapcsolati marketing és networking (valaszthato) 3 kredit
Marketingstratégia (valaszthato) 3 kredit
Marketing esetek 4 kredit

9. Szakdolgozat konzultacié 15 kredit

2. Szakdolgozat kreditértéke:
3. 5 kredit



