Marketing tanacsadoé szakkozgazdasz
szakiranyu tovabbképzési szak

I. A szakiranya tovabbképzés neve:
Marketing tanicsado szakkozgazdasz szakiranyu tovabbképzési szak

I1. A szakiranya tovabbképzési szak FIR-ké6dja:

II1. A létesitést engedélyezo hatarozat iigyiratszama:

OH-FHF/1633-2/2008.

IV. A létesit6 intézmény neve:

Nyvugat-magyarorszagi Egyvetem

V. A szakiranyua tovabbképzési szak képzési és kimeneti kovetelménye:

1. A szakiranya tovabbképzési szak megnevezése:
Marketing tanacsad6 szakkozgazdasz szakiranyu tovabbképzési szak

2, A szakképzettség oklevélben szerepl6 megjelolése:
Szakkozgazdasz marketing tanicsadd szakon

3. A szakiranyu tovabbképzés képzési teriilete:
Gazdasagtudomanyok képzési teriilet

4. A szakiranya tovabbképzésre valé felvétel feltételei:
A szakirdnyd tovabbképzésbe torténd belépésnél el6zményként elfogadhatd
alapszakok (BSc/f6iskola):
A képzésben az alapfokozati BSc/fGiskolai kozgazdasz szakképzettséggel
rendelkezék vehetnek részt.

5. A képzési ido:
2 félév
6. A szakképzettség megszerzéséhez osszegytijtendo kreditek
szama:
60 kredit

7. A szakiranyu tovabbképzés képzési célja, az elsajatitandé
szakmai kompetenciak:

A tovabbképzés elméleti és gyakorlati ismereteinek elsajatitdsa utan a végzett

marketing  tandcsadok  képessé valnak a  kiilonféle szervezetek

marketingmenedzsmenttel illetve marketingstratégiaval valamint

marketingkutatassal kapcsolatos problémak megkozelitésére és megoldasara;

tanacsadas soran alkalmazott modszerek és a kommunikacids készségek

gyakorlati atiiltetésére, vezet6i kommunikaciora.

A szakon végzett hallgat6 ismeri:

—  Vevlkkel, vasarlokkal, tligyfelekkel valo etikus és a piaci kihivasoknak
megfelel6 magatartast és kommunikalast.

— A kereskedelmi marketingdontések folyamatat és modszereit hazai és
nemzetkozi kornyezetben.

— A marketingmenedzsment feladatait, marketingtervezés folyamatat és
modszereit.

— A marketing tanacsadas soran alkalmazott moédszereket.

— A szolgaltatasok teriiletén alkalmazott sajatos marketing dontéseket.



— A vallalkozasokon beliili kommunikacios és marketingkommunikacios
folyamatok hatasmechanizmusait.

— Az arculattervezés soran alkalmazott modszereket, eszkozoket.

A szakon végzett hallgato6 alkalmas:

— A marketing ismeretek vallalati kornyezetben val6 alkalmazasara.

— A marketing menedzsment gondolkodas gyakorlatba iiltetésére.

— A szolgéltatasmarketing és a kereskedelmi marketing teriiletén felmeriil6
marketing problémak megoldasara hazai és nemzetkozi kornyezetben.

—  Iranyitoi, vezet6i és végrehajtoi feladatkorok ellatasara.

— Az iizleti kommunikaci6 soran elsajatitott targyalasi technikak
alkalmazasara a gyakorlatban.

—  Marketingkutatasi modszerek és eszkozok alkalmazasara.

A szakképzettség gyakorlasahoz sziikséges személyes adottsagok és

készségek:

—  jo probléma felismers készség,

—  jo problémamegoldo készség,

—  kreativitas,

—  rugalmassag,

—  felel6sségvallalas a sajat és masok teljesitményére,

—  dontéshozatali képesség,

—  marketingmenedzsment gondolkodasmod,

—  etikus magatartas,

—  igény az élethosszig tart6 tanulasra,

—  0nall6 munkavégzésre val6 alkalmassag,

—  j6 kommunikacios készség,

—  tarsadalmi kornyezettel, igényekkel szembeni érzékenység,

—  csoportmunkéban val6 részvétel.

8. A szakképzettség szempontjabol meghatarozo ismeretkorok,
és a f6bb ismeretkorokhoz rendelt kreditérték:

A Marketing ismeretkor kreditértéke:

18 kredit

A hallgatok ismereteket szereznek a marketing, a szolgaltatidsmarketing, a
kereskedelmi marketing, a nemzetkozi marketing, a marketingkutatés, az
arculattervezés témakoreiben.

A Tanacsadoéi ismeretkor kreditértéke: 19 kredit

A hallgatok elsajatitjak a tanacsadas elméleteit, azokhoz kapcsol6dé marketing
modszereket, ismereteket szereznek a vevGszolgalat, az tizleti kommunikacio, a
marketing menedzsment témakoreiben.

A Képesség fejlesztés ismeretkor kreditértéke: 13 kredit

A hallgatok szocialpszichologiai, kommunikacids, iizleti etikai, vezet6i
kompetencia fejlesztési ismereteket szereznek.

9. A szakdolgozat kreditértéke:
10 kredit



