Marketingszervezetek iranyitasa szakkozgazdasz

szakiranyu tovabbképzési szak

I. A szakiranyi tovabbképzés neve:

Marketingszervezetek irdnyitasa
szakkozgazdasz szakiranyt tovabbképzési szak

I1. A szakiranya tovabbképzési szak FIR-kodja:

ITI. A létesitést engedélyezo6 hatarozat ligyiratszama:

OH-FHF/584-1/2008.

IV. A létesit6 intézmény neve:

Szolnoki F&iskola

V. A szakiranya tovabbképzési szak képzési és kimeneti kovetelménye:

1.

4.

A szakiranya tovabbképzés megnevezése:
Marketingszervezetek iranyitasa
szakkozgazdész szakirdnva tovabbképzési szak

A szakképzettség oklevélben szerepl6 megnevezése:
Szakkozgazdisz marketingszervezetek iranyitdsa szakon

A szakiranyua tovabbképzés képzési teritilete:
Gazdasigtudomanyok képzési tertilet

A felvétel feltétele:
A képzésben a gazdasdgtudomanyok képzési teriileten

alapképzésben szerzett kozgazdész oklevéllel rendelkezdk vehetnek részt.

5.

6.

A képzési ido:

2 félév
A szakképzettség megszerzéséhez osszegyijthetd kreditek
szama:

60 kredit

A képzés soran elsajatithato kompetenciak, tudaselemek,
megszerezhet6 ismeretek, adottsagok, készségek, a
szakképzettség alkalmazasa konkrét kornyezetben,
tevékenységrendszerben:

a) A képzés soran elsajatithaté kompetencidak:

az e szakiranyu képzésben oklevelet szerzett személy képes

— adontés-el6készitéshez sziikséges informéciok beszerzésére és
elemezésére;

— avallalati és lizletagi stratégiahoz illeszked marketingstratégia
tervezésére;

— amegvalositas szervezésére, feladatainak meghatarozéasara,
folyamatanak iranyitasara és ellendrzésére,

— amarketing részstratégiak elemzésére, tervezésére, a kapcsolodod
folyamatos szervezésére;

— amarketingtevékenység és szervezet vezetésére.




b) A képzés soran elsajdtithaté6 tudaselemek:

— szakmai alapoz6 ismeretek
— szakhoz kapcsol6do ismeretek

¢) A képzés soran megszerezhetd ismeretek, adottsdgok, készségek:

— aszakmai tudast megalapoz6 marketing- és piacismeretek, ar-,
értékesitési- és reklamstratégia elméleti tudomanyanak magas szintd
ismerete,

— aszakmaspecifikus tudaselemek: a marketingszervezetek
tevékenységének, vezetési funkcidinak készség szintid ismerete és
alkalmazni tudasa, magabiztos tajékozottsag a marketing dgazatok és
tevékenységek kiilonbozs fajtaiban.

d) A szakképzettség alkalmazasa konkrét kornyezetben,
tevékenységrendszerben:

— e képzettség birtokaban a marketingszervezetek iranyitasa szakiranya
tovabbképzésben oklevelet szerzett személy alkalmas a
marketingvezet6 munkakor betoltésére;

— amarketing egyes részteriileteihez kapcsolodo vezetdi feladatok
ellatasara.

8. A szakképzettség szempontjabol meghatarozo ismeretkorok
és fobb ismeretkorokhoz rendelt kreditértékek:

Targyak jellege Oraszam | Kredit
Szakmai alapoz6 targyak 100 26
Szakhoz kapcsol6dé ismeretek 100 26
Zarodolgozat készités - 8
Egyéni szakdolgozati konzultaci6 4 -
Mindosszesen 204 60

Szakmai alapoz6 targyak:
Marketing jogi vonatkozasai, Marketingstratégia elemzése és tervezése, Marketingkutatas
modszertana, Termék és szolgaltatasstratégia, Marka és kategériamenedzsment, Arstratégia,
Ertékesitési stratégia, Média és reklamstratégia, Személyes eladis és vasarlasdsztonzés
menedzselése, PR és szponzoralasi stratégia.

Szakhoz kapcsolé ismeretek:
Marketingszervezetek és vezetési funkciok, Onall6 marketingszervezetek tevékenysége,
Kereskedelmi marketing, Nemzetkozi marketing, E marketing, Nonprofit marketing,
Pénzintézeti marketing, Marketingkutatas tervezése és iranyitdsa, Marketing
esettanulményok.

9. A zarodolgozat kreditértéke:
8 kredit



