Divatmarketing szakkozgazdasz
szakiranyu tovabbképzési szak

I. A szakiranyi tovabbképzés neve:

Divatmarketing szakkozgazdasz
szakiranya tovabbképzési szak

I1. A szakiranya tovabbképzési szak FIR-kodja:

ITI. A létesitést engedélyezo6 hatarozat ligyiratszama:

OH-FHF/650-2/2009.

IV. A létesit6 intézmény neve:

Szolnoki F&iskola

V. A szakiranya tovabbképzési szak képzési és kimeneti kovetelménye:

1.

A szakiranya tovabbképzés megnevezése:
Divatmarketing szakkozgazdasz
szakiranya tovabbképzési szak

A szakképzettség oklevélben szerepléo megnevezése:
Szakkozgazdasz divatmarketing szakon

A szakiranya tovabbképzés képzési teriilete:
Gazdasagtudomanyok képzési teriilet
A felvétel feltétele:
A képzésben a gazdasdgtudomanyok képzési teriileten
alapképzésben szerzett
kozgazdasz oklevéllel rendelkez6k vehetnek részt.

A képzési ido:

2 félév
A szakképzettség megszerzéséhez osszegyijthetd kreditek
szama:

60 kredit

A képzés soran elsajatithaté kompetenciak, tudaselemek,
megszerezheto ismeretek, adottsagok, készségek, a
szakképzettség alkalmazasa konkrét kornyezetben,
tevékenységrendszerben:

a) A képzés soran elsajatithaté kompetenciak

Az e szakiranyud képzésben oklevelet szerzett személy képes:

— A dontés el6készitéshez sziikséges informaciok beszerzésére és
elemzésére.

— Avallalati és iizletagi stratégiahoz illeszked6 marketingstratégia
tervezésére.

— A megval6sitas szervezésére, feladatainak meghatarozasara,
folyamatanak iranyitasara és ellenGrzésére.

— A marketing részstratégiak elemzésére, tervezésére, a kapcsolodo
folyamatok szervezésére.

— A marketingtevékenység és szervezet vezetésére.

b) A képzés soran megszerezhetl ismeretek, adottsagok, készségek:




— Alapvet6 kozgazdasagi, pénziigyi, szamviteli, gazdasagjogi,
vallalkozas-gazdasagtani, statisztikai, menedzsment, marketing, EU
integracios, vilaggazdaségi, informatikai, kozigazgatasi és ad6zasi
ismeretek megszerzése.

— A szakmai tudast megalapoz6 marketing- és piacismeretek, ar-,
értékesitési- és reklamstratégia elméleti tudomanyanak magas szintd

ismerete.

¢) a szakma specifikus tudaselemei:

— adivatvertikum szervezetei marketingtevékenységének, vezetési
funkcidinak készség szintli ismerete és alkalmazni tudasa,

— magabiztos tajékozottsag a divatvertikumhoz tartozo vallalkozasok
tevékenységében és marketing sajatossagaiban.

d) A szakképzettséqg alkalmazasa konkrét kornyezetben,
tevékenységrendszerben:

E képzettség birtokdban a Divatmarketing szakiranyt tovidbbképzésben
oklevelet szerzett személy alkalmas

— adivatvertikumhoz tartoz6 szervezeteknél marketingvezetd

munkakor betoltésére,
— adivatmarketing egyes részteriileteihez kapcsolodo vezetdi feladatok

ellataséra.

8. A szakképzettség szempontjabol meghatarozo ismeretkorok
és fobb ismeretkorokhoz rendelt kreditértékek:

Szakmai alapozoé targyak: 26 kredit

A divatvertikum sajatossagai, Divattorténet, A marketing elméleti
vonatkozasai a divatvertikumban, Marketingkutatas modszertana,
Fogyasztoi és szervezeti magatartas, Marketingstratégia
tervezésének modszerei, Marketingkommunikaci6, Kereskedelmi
ismeretek, Ruhézati aruismeret, Kereskedelmi marketing

Szakhoz kapcsol6 ismeretek: 26 kredit

Markamenedzselés, Marketingstratégia a divatvertikumban,
Marketingkommunikéci6 sajatossagai a divatvertikumban,
Divatfoto, Visual merchandising, Személyes eladas technikai a
divatkereskedelemben, Divatbemutato és stylist, E business a
divatvertikumban, Esettanulmanyok, Divattrendek, divath4zak

9. A szakdolgozat kreditértéke:
8 kredit



