Stratégiai marketing
szakiranya tovabbképzési szak

I. A szakiranya tovabbképzés neve:
Stratégiai marketing

I1. A szakiranya tovabbképzési szak FIR-kédja:
II1. A létesitést engedélyezo hatarozat ligyiratszama:

OH-FHF/1549-5/2008.
IV. A létesit6 intézmény neve:

Budapesti Kommunikacibs és Uzleti Féiskola

V. A szakiranya tovabbképzési szak képzési és kimeneti kovetelménye:

1. A szakiranya tovabbképzés megnevezése:
Stratégiai marketing szakirdnyt tovibbképzési szak
2. A szakképzettség oklevélben szereplé megnevezése:
Stratégiai marketing szakért6
3. A szakiranya tovabbképzés képzési teriilete:
Gazdasagtudoméanyok

4. A felvétel feltételeként (alapképzési szakhoz kapcsolodo
szakiranyua tovabbképzési szak esetén) azon képzési
teriiletek, képzési agak vagy alapképzési szakok
megnevezése, amelyekre a szakiranyu tovabbképzési szak
épiil:

A szakiranyt képzésre barmely alapszakot végzett szakemberek jelentkezhetnek,
akik okleveliiket a jelentkezést megel6zGen szerezték.

5. A képzési ido (félévben meghatarozva):
3 félév
6. A szakképzettség megszerzéséhez 0sszegylijtendo kreditek
szama:

90 kredit

7. A képzés soran elsajatitand6 kompetenciak, tudaselemek,
megszerezheto ismeretek, személyes adottsagok, készségek,
a szakképzettség alkalmazasa konkrét kornyezetben,
tevékenységrendszerben:

A képzésben végzettek a stratégiai marketing fogalmi kereteinek teljes ismeretét
kapjak.

Megismerik a szakma tradicionalis tudasanyagat és emellett a gyorsan valtozo
kornyezethez, feltételrendszerhez igazod6 modern megkozelitéseket is.

A hallgatok hozzajutnak a teljes piacszervezési gyakorlat strukturalis ismeretéhez,
a marketing tudas- és fogalomrendszerének hasznalata mellett, annak gyakorlati
felhasznalasara is kompetenssé valnak. Alapvet6 készségiikké valik a szakma
elhelyezése mind a tudomany, mind a teljes piacszervezési és a hozza kapcsol6do
kommunikacids tevékenység teriiletén.

Mivel a képzés kiemelt hangsulyt fektet a hazai és nemzetkozi gyakorlatban
sikeresen alkalmazott technikak ismeretére, igy mind itthon, mind nemzetkozi
szinten versenyképes, azonnal alkalmazhat6 tudést sajatit el a képzésben
résztvevd, amelynek gyakorlati alkalmazhat6saga a személyes tehetségek és
elkotelezett szandékokon tal is biztositott.

a) A képzés soran elsajatitando kompetenciak:



A stratégiai marketing szakért6

képessé valik a marketing fogalomrendszerének értelmezésére,
hasznalatara,
a marketinget képes a szakmak és a tudomany teriiletén elhelyezni,
a piacszervezés struktirait megismeri,
betekintést kap a fogyaszt6i magatartas témaiba,
elsajatitia a marketing szemléletet, képesekké valik a stratégiai
gondolkodasra,
a marketingkommunikaciés modszereket megismeri, a részletes
attekintés alapjan képessé valik kampanyt tervezni, lebonyolitani,
kreativ feladatok megoldasaiban biztonsagot szerez,
a legijabb marketing technikakat megismeri.

b) A képzés soran megszerezheto tudaselemek, ismeretek:

Tudéaselemek:

stratégiai gondolkodas,

marketing szemlélet,

piac kezelése,

komplex kommunikaciés modszerek alkalmazasa,
a legijabb kommunikéacios technikak hasznélata,
specialis marketing tudasok elsajatitasa.

Ismeretek:
A stratégiai marketing szakérto:

rendelkezik stratégiaalkotasi ismeretekkel,

ismeri a kutatasi modszereket,

magas szinten ismeri a marketing eszk6zok hasznalatat,

magas szinten ismeri a legijabb marketing technikak alkalmazasat,
rendelkezik a kommunikacios modszerek integralt hasznalatanak
képességével,

ismeri a fogyaszt6i motivaciok értékelésének modszereit.

c) A képzés soran megszerezhet6 személyes adottsagok, készségek

A stratégiai marketing szakért6 képes:

értékelni a piaci adatokat, informaciokat,

marketing-kutatasokat szervezni,

kivalasztani a kiilonféle adottsagokkal rendelkez6 gazdasagi
szervezetek szamara leghatékonyabb marketing technikat, eszkozt,
stratégiat,

azokat a gyakorlatban magas szinvonalon alkalmazni,

alakitani kiilonbozo szandékokra a szervezet
marketingkommunikéaciojat,

kampanyt tervezni, szervezni, 0sszeallitani, levezényelni.

d) A szakképzettség alkalmazasa konkrét kornyezetben, tevékenység-
rendszerben

Konkrét kornyezet:

vallalatok, (termék, marka, szolgaltatas),
for-profit és non-profit szervezetek,

a szakmai és civil szféra,

kormanyzati és onkormanyzati szféra,
nemzetek és régiok,

egyéb hat6sagok marketing tevékenysége.

Tevékenységrendszer:
Tevékenységi korok:



» vallalat, szervezet, vallalkozas vezetdje,
» kozépvezetd,
» felsOvezetd.

Tevékenységek:

» a szervezetek napi piacszervezési gyakorlataban hasznalt tevékenységi
korok és konkrét feladatok tervezése, szervezése, lebonyolitasa,

» amarketing rendszerei, alrendszerei.
8. A szakképzettség szempontjabol meghatarozhato

ismeretkorok és a fobb ismeretkorokhoz rendelt kreditérték:

Alapozo6 ismeretek: 18 kredit
(Marketing elmélet, Marketing kutatas, Stratégiai gondolkodas,
Véllalkozisok gazdasigtana)

Szakmai elméleti ismeretek: 31 kredit
(Fogyaszt6i magatartas, Marketing pénziigyek, Trade marketing,
Reklampszichol6gia, Public Relations, Marketingkommunikécio,
Szolgaltatasmarketing, Politikai marketing, CSR)

Gyakorlati ismeretek: 37 kredit

(Marketing a gyakorlatban, Marketing szemlélet, Direkt marketing,
Reklamkutatds és tervezés, Markamenedzsment, Médiatervezés,
Marketing szoftverek, Uzleti prezentacid, Gerilla marketing, Event
menedzsment)

9. A szakdolgozat kreditértéke:
4 kredit




